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Teorie  Masových  Médií

· formy populární kultury jsou masová média

masová média

· hromadné sdělovací prostředky

· televize, videohry, noviny, časopisy, filmy, reklama, vida, kompaktní přehrávače...

· významným způsobem formují naše zkušenosti a veřejné mínění

· jsou přístupovou cestou ke znalostem

noviny

· vyvinuly se z pamfletů a informačních letáků v 18.st.

· deníky se objevily na konci 19.st.

· zprávy a reklama se vyvíjely souběžně

· USA byly průkopníky levného denního tisku

- nejdříve v New Yorku

- v USA nikdy nevznikly (X  evr. země) žádné celostátní noviny

- v období masového přistěhovalectví tam bylo vydáváno mnoho cizojazyčných listů

· newyorské New York Times a londýnské The Times (Independent, Today)

· nejprodávanější noviny se staly mocnou politickou silou

· jejich význam začal klesat s rozvojem rozhlasu a především televize

· vydávání novin - v mnoha zemích je vlastnictví denního tisku soustředěno v rukou několika velkých korporací

                                   („tiskoví baroni“)

                                - v USA se vydávání místního tisku stalo monopolní záležitostí

                                - deníky často vycházejí z odlišných politických pozic

                                - někdy se státy snaží vynutit si v tisku politickou rovnováhu

televize

· rostoucí vliv televize, používání videorekordérů 

· videohry se stávají klíčovou součástí prožitku dětství

· veřejnoprávní televize - televize představuje významný obor podnikání, na němž se ve většině zemí přímo podílí 

                                             stát 

                                           - BBC zahájila jako první televizní vysílání vůbec 

                                           - je financována z poplatků za televizory

                                           - moc velkých televizních společností byla omezena rozmachem satelitní a kabelové televize

                                             - s jejich postupným prosazováním (na úkor tradičních kanálů) vlády ztrácejí plnou 

                                               kontrolu nad obsahem vysílání

                                           - objevují se názory, že měla být veřejnoprávní televize privatizována a získávat si příjmy

                                             z reklamy (jako komerční televize)

· televize a násilí - programy pro děti jsou násilnější, přestože se v nich tak často nezabíjí (kreslené filmy)

                                - je sporné, zda násilí zobrazené v televizi přímo povzbuzuje násilnické sklony u těch, kdo je sledují

· vliv televize na chování - zaujetí pro televizi a video se může dítěti stát útočištěm před neoblíbenou školou

                                                X  videohry mohou pomoci rozvíjet řadu schopností, které lze využít ve formálním 

                                                     vzdělávacím procesu, při participaci ve společnosti, která je stále více závislá na

                                                     elektronické komunikaci

                                             - chování není ovlivňováno televizními pořady jako takovými, ale spíše celkovým rámcem

                                               postojů, v nichž jsou prezentovány a „čteny“

· televizní zprávy - tvůrci zpravodajství jsou vlastně „strážnými“, kteří rozhodují o tom, co do zpráv vpustí (určují,

                                   o čem se veřejnost vůbec dozví

                                 - názory tvůrců televizního zpravodajství odrážejí postoje dominantních skupin ve společnosti

                                   X  manažerské kruhy často obviňují autory televizních zpráv, že jsou zaujati spíše pro nim než

                                        např. proti stávkujícím

                                 - je obtížné definovat, kdy je zpravodajství objektivní

                                 - zprávy nejsou nikdy pouhým popisem toho, co se dané dne či týdne skutečně stalo,

                                    jde o složitou konstrukci, která má výrazný vliv na to, co je jejím obsahem

· televize a žánry - mnohé stanice vysílají 24 hodin denně

                                - jejich program obsahuje celou škálu zcela rozdílných pořadů

                                - např. zprávy, seriály, zábavné hry, muzikály, kriminální dramata
                                - každý žánr má svá pravidla a konvence, jimiž se liší od ostatních (např. am. seriály se odehrávají

                                                                                                                                             většinou v domácím prostředí)

                                  - mohou vzniknout produkční týmy herců, režisérů a scénáristů specializovaných na dotyčný žánr

                                  - vzniká kmenové obecenstvo, zvyklé na pravidelné pořady dotyčného žánru

                                  - rozdíly mezi žánry nejsou vždy zcela ostré a dělící čára mezi nimi se může časem měnit

                                - televizní seriály (soap operas) - nejoblíbenějším typem pořadů

                                                                                   - pochází z USA, odkud se postupně šíří

                                                                                   - forma úniku od reality, zvláště pak tam, kde se ženy ve svém

                                                                                     vlastním životě nudí nebo strádají

Teorie masových médií:

: INNIS a McLUHAN (Kanaďané)

· první vlivní mediální teoretici

· INNIS - různé typy sdělovacích prostředků výrazně ovlivňují organizaci různých forem společnosti

                  - komunikace = přenos informací od určitého jedince či skupiny k jiným mluvenou řečí, anebo použitím

                                             jiného média

· McLUHAN - povaha sdělovacích prostředků existujících v určité společnosti ovlivňuje její strukturu daleko více 

                             než obsah zpráv či sdělení, jež jsou těmito médii přenášena

                           - globální vesnice - je vytvářena (podle McLUHANA) elektronickými médii

                                                         - sledují v ní lidé po celém světě vývoj hlavních událostí a stávají se tak všichni 

                                                           jejich spoluúčastníky (sledují tytéž zprávy)

                                                         - svět se stává postupně v důsledku elektronické komunikace jedinou komunitou

: HABERMAS (Němec)

· je spojen s „frankfurtskou školou“

- obšírně zkoumala to, co nazvala kulturním průmyslem (zábavní průmysl filmu, televize, populární hudby, 

                                                                                             rozhlasu, novin a časopisů)

- tvrdila, že šíření nenáročných a standardizovaných produktů kulturního průmyslu ohrožuje schopnost kritického a

  nezávislého uvažování jedince

- že umění mizí a nastupuje komercializace

· sledoval vznik a následný rozklad veřejné sféry - oblast veřejné debaty, v níž lze diskutovat o otázkách obecného 

                                                                                      zájmu a vytvářet si na ně názory)

                                                                                    - původně se vyvíjela v salonech a kavárnách

                                                                                    - salony měly životodárný vliv na počátky rozvoj demokracie, 

                                                                                      neboť přinesly myšlenku řešení politických problémů 

                                                                                      prostřednictvím veřejné diskuse

· rozvoj kulturního průmyslu v moderní společnosti demokratickou debatu spíše dusí

· politiku režíruje parlament spolu s masmédii, zatímco komerční zájmy vítězí nad veřejnými

· veřejné mínění se nevytváří v otevřené a racionální diskusi, ale pomocí manipulace a ovládání 

      (např. prostřednictvím reklamy)

: JEAN BAUDRILLARD (Francouz)

· televize nám svět nejen „reprezentuje“, ale také definuje, jaký tento svět doopravdy je

· hyperreálný svět - sled obrazů na televizních obrazovkách celého světa, jenž definuje určitou událost jako „globální

                                     událost                                                                                 

                                  - např. Simpsonův proces,

                                              konflikt v Perském zálivu v r.1991 (válka mediálního věku, televizní podívaná)

                                  - v době všudypřítomných masových médií vzniká nová realita (hyperrealita), která je vytvářena

                                    prolínáním lidského chování a mediálních vjemů

: JOHN THOMPSON

· zabývá se vztahem mezi sdělovacími prostředky a rozvojem průmyslových společností

· moderní masová média nám neodnímají možnost kritického uvažování,

navíc nám poskytují mnoho forem informací, k nimž bychom dříve neměli přístup

· vychází z rozdílu mezi 3 typy interakcí: interakce tváří v tvář (rozhovor dvou lidí na večírku)

                                                                     : zprostředkovaná interakce - je využita nějaká sdělovací technika

                                                                                                                    - přesahuje kontext běžné interakce tváří v tvář

                                                                     : kvazi-interakce - má monologický charakter 

                                                                                                 - lidé sledující pořad jej mohou komentovat, ale obrazovka

                                                                                                   na jejich výroky samozřejmě nereaguje

ideologie a média

· neutrální koncepce – nazývají určité jevy ideologiemi, aniž by tím naznačovaly, že proto nutně musí být spojené 

                                         se zájmy určité skupiny

· negativní koncepce – kriticky používají termín ideologie, odsuzují jej

· ideologií se používá k zakrývání, obhajobě nebo ospravedlňování zájmů dominantních skupin 

· masové sdělovací prostředky rozšiřují pole působnosti ideologií v moderní společnosti

globalizace médií

= mezinárodní dosah masových médií

· ve zprávách ze světa vidíme prezentaci toho, co se téhož dne nebo krátce předtím odehrálo v mnoha různých částech světa

· světový informační řád - mezinárodní systém výroby, distribuce a spotřeby informací

                                             - rozvíjí se nerovnoměrně (rozdíly se odrážejí mezi vyspělými zeměmi a Třetím světem)

zprávy

· tok zpráv je pod vlivem malého počtu zpravodajských agentur, jež dodávají aktuální informace novinám, rozhlasu a televizním stanicím po celém světě

· např. britská Reuters, francouzská HAVAS, americká AP a UPI (dnes nejsilnější)

film, televize, reklama

· americké firmy zaujímají dominantní místo ve výrobě a distribuci

· reklamní firmy (USA) mají nadnárodní charakter

- disponují řadou poboček v jiných zemích

elektronická komunikace

· telekomunikační linky nezbytné pro bankovnictví, světové finanční transakce a některé druhy televizního či rozhlasového vysílání jsou v amerických rukou

· např. firma IBM, Time-Warner, Murdochovo impérium, Berlusconiho impérium, jap. společnost Sony

mediální imperialismus

= neotřesitelné postavení průmyslových zemí (USA( v mediální produkci a distribuci

= kulturnímu impériu

· země Třetího světa nedisponují prostředky potřebnými k udržení své vlastní kulturní nezávislosti

· prostřednictvím elektronických médií se západní kulturní produkty dostávají všude

· RUPERT MURDOCH - podnikatel australského původu

                                             - vlastní jeden z největších mediálních konglomerátů

                                             - The Australian (celoaustralské noviny), News of the World, Sun, The Times a 

                                                Sunday Times (britské listy), New York Post
                                             - satelitní a kabelové vysílání

                                             - filmová společnost Twentieth-Century Fox
                                             - nakladatelství Harper and Row (Harper-Collins)
                                             - vlády někdy Murdochovi komplikují situaci

                                             - EU také vyjadřuje obavy z příliš dominantního postavení obřích mediálních koncernů

                                             - protivníkem se mu stala fůze am. televize ABC s koncernem Disney (MICHAEL EISNER)

· SILVIO BERLUSCONI - v Itálii

                                                - ovládl většinu malých stanic i velký televizní koncern Mondadore

                                                - sledovanost jeho kanálů je stejná jako státní televize RAI (40%)

                                                - využil svého mediálního impéria k přímému vstupu do italské politiky

                                                   - r.1994 se svojí pravicovou stranou Forza Italia zvítězil ve volbách a stal se ministerským

                                                     předsedou

                                                   - do sféry jeho vlivu se dostala i RAI
                                                   - byl nucen odstoupit a čelit obviněním z korupce

· CNN - televizní stanice poskytující nepřetržité zpravodajství

                - vysílá do mnoha zemí světa v angličtině

regulace masových médií

· růst moci a vlivu mediálních gigantů mnoho lidí znepokojuje (ovlivňují také veřejné mínění)

· je ve veřejném zájmu, aby existovalo široké spektrum mediálních organizací

X  

dotyčná země může zaostávat 

· mediální průmysl je jedním z nejrychleji se rozvíjejících sektorů moderní ekonomiky

· velké mediální koncerny získávají nadměrnou moc

- když budou podrobeny státní kontrole, kdo na ně bude dohlížet?

· lze uplatnit existující protimonopolní zákony

· soutěživost znamená pluralitu

· pluralita je pro demokracii užitečná

· otázku regulace masových médií komplikuje velmi rychlý vývoj technických inovací

multimédia

· peníze už nemají povahu zlata ani bankovek, nýbrž elektronických dat v počítačích světových bank

· hodnota libovolné měny závisí na aktivitě obchodníků na finančních trzích

4 trendy vývoje: 

: stálé zlepšování výkonnosti počítačů spolu s jejich klesající cenou

: digitalizace dat (nezbytná pro integraci počítačů s telekomunikační technikou)

: rozvoj satelitní komunikace

: rozvoj optických vláken

 multimédia
· jejich základem je digitalizace a rychlost

· každá informace se dá přeložit do podoby „bitů“ (= číslic 1 a 0)

· technologie (vizuální a zvukovou) se může kombinovat v jediném médiu (např. CD-ROM)

informační dálnice
· osobní počítač bude také televizorem elektronickou vstupní branou pro telefon a i kabelové a televizní vysílání

· digitalizace umožní i rozvoj interaktivních médií, poskytujících účastníkovi možnost se aktivně účastnit toho, co právě vidí nebo slyší, anebo to ovlivňovat

· telefon, pozemní vysílání, kabelová a satelitní televize budou mít jediný kabel (počítač-televizor)

· interaktivní technologie pojem vzdálenosti úplně ruší

internet

· síť obepínající celou planetu, která nepatří žádnému jedinci ani společnosti

· vznikl samovolně zdola

· zrodil se v am. Pentagonu r.1969

· dodatečně tvůrci vymysleli způsob posílání vzkazů elektronickou poštou

· byl využíván na univerzitách a ve výzkumných laboratořích

· s přibýváním domácích počítačů se začal šířit i mimo akademickou půdu

· ještě informační dálnicí není, protože ještě nezahrnuje ostatní komunikační prostředky (telefon, televizi)

· www = World Wide Web (globální multimediální knihovna)                    

· propojený svět není světem Velkého bratra, naopak stimuluje decentralizaci a individualismus

